
 商标大类注册的必要性

商标大类注册策略，是根据企业的现状和未来发展的需要，按照《类似商品与服务区分表》把企业目前生产的和将来可能发展生产或计划生产的产品，甚至整个分类表中所列出的全部产品同时予以注册，防止被人抢注。经注册之后的商标，成为企业的一种特有资源，有了完善的大类注册，他人相同或相近似商标上报注册在审查阶段，就会因为有我们在先权利而直接被驳回。注册商标受法律保护，其他企业不得仿冒和使用，否则，可以依法追究侵权法律责任。已经注册的商标，只要在第十年交纳续展费用，就可以一直使用。
（一）大类注册的必要性
企业真正使用的肯定是一小部分，但其它部分的注册也是非常必要的，它能保障精心培育的商标专用权的排他性，保持商标的显著性及其价值。
1、直接相关的范围：如果注册范围不全，企业在经营中扩大范围后，会出现没有商标专用权的情况，产品已经准备投入市场，却发现商标无法注册，或是可以注册但要等1年多，没有商标权的经营是十分危险的。如果企业名气比较大，竞争对手也会重点从直接相关的产品或服务范围中考虑抢注，我所代理的一个企业，是知名啤酒企业，但后来经营酱油、矿泉水时却发现商标被抢注了，只能花重金购买，后来企业开始重视商标不仅作了大类注册，经过努力还成为了驰名商标。
2、间接相关的类别：间接相关的类别不容易引起重视但最危险，一旦被抢注甚至不能通过异议的手段维权，因此抢注成功的可能性比较大。另外，现代社会的市场经常会因为一些衍生行业将一些商品的关系改变，比如服装与眼镜、手表是完全不同的商品，但眼镜、手表已经发展成为服装的配件之一，好的服装品牌都有眼镜出售，但很多品牌没有将注册范围扩大，因此出现了很多教训。我所的另一个客户占有国内涂料市场最大的市场份额，它的商标被人抢注在浴缸、马桶等洁具上，洁具同涂料肯定不相关，而普通消费者在购买的时候不会认为该洁具同知名的涂料品牌没有关系，如果对方抢注成功，对于企业是一个很大的损失。
3、不相关的类别：不相关的类别不注册保护，他人抢注成功的机率几乎是100%，这样会造成两方面的弊端：第一、抢注企业的产品会干扰市场，比如饮料企业被抢注在杀虫剂或丧葬用品上；第二、产品不相关，但市场中有的公司同时经营几种产品，普通消费者会因为思维定势而误认。比如，宝马公司经营汽车和服装，CAT公司经营起重机械和鞋。
4、特别是大型企业的商标，因为具有一定的知名度，抢注的情况会大大出现。如果不大类注册保护，只能在别人申请商标公告期内提出商标异议了。另外，与其被他人抢注之后被动地去提异议，还不如积极主动地去注册，因为，一个异议案的优惠价格也要三、四千元，而注册商标才1800元/类/件，大约一年年左右就会拿到商标注册证，取得商标专用权。
 5、注册商标的许可使用：注册商标作为知识产权的重要组成部分，除了起到保护品牌的作用，适当的操作能给企业带来丰厚的利润。如把某些类别的商标许可给相关企业使用，贵公司既握有很大的主动权，又能在扩大品牌知名度的同时得到相当的实惠。部分企业已经把它作为市场操作的重要方面。例如做羽绒服的雅鹿公司，因为已经是驰名商标，所以在食品类的商标许可别的企业在使用，每年的许可费就是一笔可观的收入。

（二）商标在其他类别被他人抢注会产生不良影响
一个企业越是知名，其被侵权的可能性也就越大。随着贵公司对商标的大力推广和宣传，将为广大群体所熟知，如果在其他类别被他人抢先注册，会产生以下不良后果：
A、不仅削弱商标的显著性，更会使公司的无形资产流失；
B、品牌形象恶化的风险加大。现阶段，公司、个人都可以自由申请商标注册，使用这些商标的产品质量不一定能得到很好的保证，如果出现严重的质量问题，那这个品牌的形象就会被恶化，进而影响到贵公司的利益；
C、随着经营的多元化发展，走多方位的发展道路是一种选择。如果现阶段商标被他人抢注，那么，公司就丧失了这些类别的商标专用权，多元化发展也就会受到很大的限制。 
 


